pravidla pre redakcéné a inzertné stranky a Specialne inzertné prilohy

tykajuce sa periodik vydavatelstva Versa Media, s.r. 0.

Inzertné stranky v periodikich sa uz ddvno nechdpu ako ,potrebné zlo", ktoré
Casopis sprevadza a degraduje jeho obsah. Naopak, itatelia inzerciu, ktord je
na nich cielend, nielen vnimajy, ale tiez sa podla nej casto riadia. Zérover viak
chct vo ,svojom Casopise” najst to, kvoli comu si kipili prave tento titul, a nie iny.
Citatel je pre ¢asopis prioritou a je v plnom zaujme jeho tvorcov redaktorov po
redakenej stranke vyrabat taky produkt, ktory by ich oslovil ¢o najviac.

Druhym zaujmom, tentokrdt uZ vydavatela, je zaplnit jeho stranky adekvéatnou
inzerciou, ktord by smerovala k rovnakej cielovej skupine, ktorej je produkt - ¢asopis
urceny. Z kontradikcie medzi inzerciou, ktora ,robi” peniaze, a redakénym textom,
ktory ,robi” Citatela, nevyplyva, Ze Casopis bez inzercie je dobry a casopis plny
inzercie naopak zly. Z tohto vecného stboja vyplyva to, Ze tieto dve zlozky ¢asopisu
netreba v Ziadnom pripade zlucovat. Inymi slovami: pokial ¢itatel nepoznd, ¢i ide
na strankach jeho ¢asopisu o redakénu stranku, alebo o inzerdt, stratf dveru nielen
k tomuto materidly, ale aj k celému casopisu ako takému. Prestane ho kupovat.
Rovnako strati doveru v redakéné materidly, ktoré v iom vzbudzujd dojem, Ze boli
ovplyvnené inzertnym zadanim alebo priamo vytvorené inzerentom.

Nasledujuice smernice su vypracované na zaklade medzindrodne platnych pra-
vidiel pre zverejnenie inzercie a $pecidlnych inzertnych priloh American Society
of Magazine Editors. Niekolkokrdt sa aktualizovali a predstavuju vysoky Standard
novinarskej profesie.

Pravidla pre redaké¢né stranky

1. Redakené stranky casopisu su vopred jasne definované stranky casopisu a za
ich obsah je plne zodpovedny séfredaktor, resp. redaktor.

2. Redak¢né stranky by svojou povahou, teda rozmiestnenim textu a ilustracif, pri-
padne dizajnom, mali byt na prvy pohlad jasne rozlisitelné od inzertnych stran.

3. Je v plnej zodpovednosti $éfredaktora, aby sa na redakénych strankach neob-
javili akékolvek odkazy veduce k tomu, aby ich mohol ¢itatel povazovat za
inzertné.

4. Takzvana redak¢na podpora, ked'inzertny klient priamo pozaduje spracovanie
textového materidlu na akejkolvek redakenej strane, ¢i ich dokonca vypracuje
sam, nie je mozna.

5. Redakeéné stranky nesmu nadvdzovat na inzertné takym spdsobom, ktory
by naznacoval podporu inzerovanych vyrobkov alebo sluzieb. Podobne sa
nesmie objavit meno alebo logo inzerenta na Ziadnej z redakénych strdn
v zmysle sponzorovania tychto stran a Ziadne redakcné stranky nesmu byt
oznacené ako ,sponzorované” alebo ,predstavované vam" inzerentom.

Pravidla platné na inzertnych strankach

1. Akdkolvek inzertnd strdnka obsahujuca text alebo dizajn redakéného
vzhladu musi byt jasne a vyrazne oznacend slovami ,inzercia“ vodorovne
uprostred alebo blizsie k stredu hore na strankach pismom, verzalkami
velkosti minimalne 10 bodov.

2. Usporiadanie, vyhotovenie a typ pisma inzertnych stran sa musf zretelne Ii3it
od bezného usporiadania, vyhotovenia a typu pisma redakénych stranok.

3. Ziadny inzerdt alebo komer¢né priloha nebudu propagované na prvej
strane obalky ¢asopisu alebo zahrnuté v obsahu.

4. Nazov ¢asopisu ani jeho logo sa neobjavi na Ziadnej inzertnej stranke.

5. Aby mal $éfredaktor casopisu moznost kontroly dodrZiavania smernic,
musia mu byt inzertné strany k dispozicii v dostato¢nom predstihu.

Pravidla pre tvorbu komerénych priloh

Komercnd priloha je stbor inzertnych stranok, ktoré ziednocuje spolo¢nd téma.
Je sprevadzand textom alebo redakénym materidlom z iného zdroja, ktory je
v sullade s tymto materidlom.

1. Kazda strana komercnej prilohy musi byt jasne a vyrazne oznacend ako ozna-
menie platené inzerentmi.

2. Komer¢nd priloha musi byt jasne a vyrazne oznacend nasledujicim spo-
sobom:

a) Slové ,inzercia” alebo ,komercny projekt” sa musia objavit horizontélne
uprostred alebo blizko stredu hore na kazdej stranke tejto prilohy, a to pis-
mom, verzalkami najmenej 10 bodov velkymi.

b) Usporiadanie, vyhotovenie a typ pisma takychto priloh musia byt zretelne
odlisené od bezného usporiadania, vyhotovenia a typu pisma redakénych
stranok ¢asopisu.

) Komercné prilohy nebudd uvedené na obiélke ¢asopisu alebo zahmuté
v obsahu.

d) Ak sponzor alebo organizator prilohy nie je vydavatelom, musf byt sponzor
jasne oznaceny.

3. Mena a tituly redaktorov sa nesmu objavit v komercnej prilohe alebo s riou byt
spojené, rovnako ani mend a tituly inych ¢lenov redakcie alebo pravidelnych
dopisovatelov. Ani ndzov, ani logo ¢asopisu sa ako sucast titulkov alebo textu
takychto priloh nesmie objavit.

4. Redaktori a ostatni ¢lenovia redakcie nesmu a nebudu pripravovat inzertné
prilohy pre svoje viastné casopisy, pre iné Casopisy vo svojom odbore, alebo
inzerentov v odboroch, ktoré pokryvaju.

5. Aby mal séfredaktor casopisu moznost kontroly dodrziavania tychto smernic,
musi mat k dispozicii $pecidlne inzertné prilohy v dostato¢nom c¢asovom
predstihu. Kontrola textu inzertnej prilohy pred vydanim by sa mala tykat vec-
nych chyb, mylnej interpretécie, vieoobecného vkusu ¢i stladu so vietkymi
prislusnymi zakonmi.

6. Aby sa predislo moznym konfliktom alebo presahom do redakéného textu,
vydavatel v dostato¢nom predstihu ozndmi redaktorom svoj plan vydavat
komercné prilohy.

7. Velkost a pocet komerenych priloh v rdmci jedného vydania nesmie byt v nep-
omere k velkosti a povahe ¢asopisu.
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